Musik

Der ,,Big Bang" fiir die

Popkultur

PopRat schafft Fakten

e

Wand in Madrid

Es war ein kulturpolitischer ,,Big Bang®,
als im November 2015 rund 25 Popkulmr-
Akteure mit schwerem Gepicl die saar-
lindische Kulturbithne betraten; s}e nanf-
ten sich selbstbewusst-augenzwinkernd
,PopRite und behaupteten scheinbar
frech, dass man mittels Popkultur das
Saarland retten kann. Fir einen erfolg-
reichen Kampf mit der Kiaft der Pop-
lultur gegen die drohende Austrockaung
der Innovationskraft des Landes durch
den -schleichenden, demografischen Tod
formulierten sie klare Bedingungen: die
Popkultur misse als meist genutzte Kul-
tur im Land von den Entscheidern aner-
kannt werden. Sie misse als Kulturgenre
ernst genommen und als essentieller Teil
der Kreativwirtschaft angenommen wer-
den, Sie miisse starker unterstiitzt werden.

Sie musse in threr Ganzheit mit Musik im

Zenttum, aber auch unter Einbiingung
der Ideen anderer Kulturgentes wie Film,
Mode, Design, Foto, darstellender Kunst,
Urban Art/Street Art, Fantastik oder Li-
teratur und vieles mehr, begriffen und in
Position gebracht werden. Thre Stirken,
iht unbedingter Sinn fiir Inszenierung
und Dramaturgie untet Einbeziehung aller
Zeichentriger der verschiedenen Popkul-
tur-Gentes, ihre. herrliche, unauflésbare
Ambivalenz zwischen Quote und Qualitit,
Masse und Spitze, Verpackung und Inhalt,
ihre Fihigkeit Lebensgefihl abzubilden
und zu verstitken, den Puls der Zeit, das
Hier und Jetzt zu zeigen und in spannende
Zukunftsentwirfe zu transferieren, und
die daduich entstehende, wirkstarke Kom-
munikation respektive Autolkommunikati-
on miissten fiir das Land genutzt werden.

Und sie musse strategisch-institutionell

im Saarland

gefordert werden. Die PopRéte wihlten
dabei die Begriffe ,alte” und ,,neue™ Kul-
turgentes statt ,,Hoch™- und ,,Massenlaul-
tur® oder ,,E“ und ,,;U*.

Doch es war nicht allein Aufbegehren und
Stibe-Riitteln. Denn zusammen mit ihren
Forderungen legten die PopRite einen
Schliissel zur erfolgreichen Nutzung der
Poplultur fiir das Land vor: das Konzept
Home of Pop®, eine insgesamt 110-DIN
A4-Seiten starke und eben genau strate-
gisch-instimtonell angelegte Matrix mit
der Institution ,,Home of Pop™ im Mittel-
punktund jeder Menge Poplultur-Leucht-
tiirme sowie groBerer und kleiner, mitein-
ander verzahnter Pop-Projekte, um mittels
der Popkultur Aufmerksamlkeit, ein neues
Tmage und kreative Arbeitsplitze filr das

Saarland schaffen zu kénnen. Die Frichte
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zweljihriger, freiwilliger Arbeit von Spe-
zialisten, die nun, mit dem Schritt an die
Offentlichkeit, entwedert angenomimen

oder angezweifelt werden wiirden.
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Das war die Sitmation vor gut einem Jahr.
In der Z\\fischenzeit ist viel passiert. Das
Konzept hat zunichst enorme Schlagzei-
len gemacht und wurde von vielen begrif3t.
Ministerprisidentin Annegret [ramp-Kar-
renbauet empfing die PopRite, befand das
Konzept fir gut und diskutierte es in der
Staatskanzlei intensiv mit dem PopRat,
sagte Unterstitzung zu und bedankte sich
bei allen PopRiten der ersten Stunde mit
einer spontanen Dinladung zum Neu-
jahrsempfang. Auch Kulturminister Ulrich
Commercon und Anke Rehlinger, die als
fir Kreativ-

wirtschaft zustindig ist, begrifiten in einer

Wirtschaftsministerin auch

gemeinsamen Pressemitteilung | die Uber-
legungen zu einer Einrichtung des "Home
of Pop” und die Zukunfisorientierung des
Konzepts®, Fin Zentrum fir Popkultur, so
Rehlinger und Commercon, konne ein po-

sitiver Wirtschafts- und Tmagefaktor sein.

Aber natiirlich gab es auch Kritik: Der
Rektor der Hochschule fiir Musik (HEM
Saar), Professor Wolfgang Mayer, sprach
von ,,Leuchtreklame, die blende™ und sag-
te auf SR2 KulturRadio, es sei falsch, die
Kultarpolitik im Kampf gegen den demo-
grafischen Wandel auf die I'érderung von
Popkultur zu reduzieren. Was der PopRat
iibrigens nie gefordert hat. Und auch der
inzwischen 80-jihrige Professor Bazon
Brok verbiss sich in einem Interview in den
Gedanken, durch Popkultur Kreativarbeits-

plitze zu schaffen.
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Der PopRat hat sich offen und intensiv,
auch 6ffentlich, mit dieser Kritik ausein-
andergesetzt und Fakten geschaffen. Lir
griindete einen Verein, dessen Mitglieder-
zahl rasch auf das dreifache der Pioniere
des PopRates hochschnellte und immer
noch schnell wiichst, Exist sehr breitin der
saarlindischen Kulturszene verwurzelt,
in ihm finden sich Musiker, darstellende
Kiinstler, Verleger, Autoren, Galetisten,
Journalisten, Agenturchefs, Labelchefs,
Absolventen der Popakademie, der Hoch-
schule fiir Musik, der HBIKsaar, Dozenten
der Universitit des Saarlandes, Festival-
macher und Veranstalter von Konzerten,
Conventions, Pop-Projekren, Lesungen
und Happenings. Aber auch branchen-
nahe Vereine wie det Saarlindische Rock-
musiker Verband (SRV), der Rockférder-
verein Saarbriicken, Rockstar eV, das
Musikmanagement-Netzwerk  der Uni-
versitit des Saarlandes e V., der Verein 2.
Chance, das Initiativ Theater e. V. oder das
Musikbiiro e. V. bekennen sich zu diesem
Verein, der faktisch bereits die Rolle eines

Dachverbands filx Popkultur ibernom-

- men hat. Stolze PopRiite sind beispielswei-

se Erfolgsautor und Saarland-Botschafter
Markus Heitz, Festivalmacher Thilo Zieg-
ler, Musiker und Saarland-Botschafter
Thomas Blug, Urban Art-Iiinstler und
Galesist Patrick , Reso” Jungfleisch, HBK-
und HfM-Dozent und Komponist Stefan
Zintel, HTW-Professor, Architekt und
Musiker Stefan Ochs, Galerist Benjamin
Knur, Jazz-Festival-Chef Dr. Peter Kleify,
Atelier-Bookerin Trixi Hussong, FARK-
Organisator Benjamin Kiehn, der Rapper
Drehmoment, Musitkmanager Carmelo
Lo Porto, Baker Street-Betreiber Julian
Blomann, Steakknife-Gitarrist Stephan
notoffel” Junkes, Powerwolf-IKeyboarder
Christian Jost (Falk Maria Schlegel), der
Kul-
turgesellschaft, Uwe Wagner, Label-Chef
Markus Schneider oder der Generaldirek-

Geschiftsfithrer der Neunkircher

tor des Weltkulturerbes Vélklinger Hiitte,
Prof. Dr. Meinrad Maria Grewenig, und

viele, viele mehr. Die Bewegung wiichst.

Seit Mai ist der PopRat als Verein einge-
tragen, seit September seine Gemeinniit-
zigkeit anerkannt. Seine Satzungsziele:
Forderung der Popkultur und ihrer nach-
haltigen Eatwicklung in allen gesellschaft-
lichen Bereichen; Entwicklung und Befor-
derung des Popkultur-Konzeptes ,,Home
of Pop™ mit scinen Kreativsiulen und
dem Ziel des Aufbaus der Marke ,,Popland
Saﬁﬂand“; Vernetzung der Poplkultur-Alk-
teute des Saarlandes und der Grofiregion
und deren Aktivititen untercinander und
auf nationaler und internationaler Ebene;
Férderung der Zusammenartbeit der alten
Kulturen und neuen Kulturen/Poplulur-

Genres.

Der PopRat war seit der Vorstellung sei-
nes Konzepts Ende vergangenen Jahres
auf viele Podien cingeladen, viele Institu-
tionen haben dem PopRat eine Bilihne fir
seine Ideen geboten, etwa die Villa Les-
sing, das Kreativzentrum Saar gemeinsam
mit der THI, der ,,Kulturstreit von SR 2
KultutRadio, der Alumni-Club der Musik-
management-Studenten der Uni oder das
vom Landesmusikrat unterstiitzte Pestival

Saarklang,

Mit ,,Colonrs of Pap” geht 2017 das erste

Festival an den Start

Der PopRat war auch in den Kulturaus-
schuss des Landtages eingeladen und fand
dort die uneingeschrinkte Zustimmung
aller im Landtag vertretenen Parteien filr
sein Ionzeptund seine Projekte. Erstmals
geht 2017 mir ,,Colours of Pop™ ein von
der Landestegierung unterstiitztes Festival
iiber die Biihne, das zwei PopRite initi-
terten und das von einem gestaltet wird.

Gemeinsam mit einer ganzen Reihe von




Kultutinstitutionen wie etwa dem Staats-
theater, dem Saatland Museum oder den
Hochschulen wie HBKsaar oder HIM
Saar sitzt der PopRat am ,,Runden Tisch®
des Kulturministers fiir dieses Festival und
ist auch in konstruktvern Dialog mit der

Ministerprasidentin.

Der PopRat wurde von den Wirtschafts-
ministerien Rheinland-Pfalz und Saatland
in die Jury des Kreativwirtschafrswetthe-
werbs , Kreativsonar™ berufen. Und er
koopetiert auch mit dem Landesinstitut
fiir Pidagogik und Medien (LPM) im Fe-
bruar 2017 in der Lehrerfortbildung in-
ldusive der Brarbeitung von Unterrichts-
materialien zur Popkultur. Zudem wurde
ein vielversprechender Dialog mit HTW,
HBKsaar und HEM Saar sowle der Uni-
versitit des Saarlandes zut Entwicklung
von Pop-Studiengingen angestofen. Auf
Einladung der Toudsmuszentrale Triet
beteiligt sich der PopRat an der Vorberei-
tung einer groBregionalen ,,Alademie fir
Popmusiker®, Und er schmiedet Kreativ-
Kooperationen mit Pestivals wie ,Clos™r

Con®und ,,Saarklang®.

Der PopRat ist Ansprechpartner fiir die
Initiative Musik®, einer zentralen Forder-
einrichtung der Bundesregierung und det
Musikwittschaft fiir Rock, Pop und Jazz
in Deutschland, und hat erreicht, dass es
erstmals eine saarlindische Bewerbung
fiir den Wettbewerb um die beste Live-

Location gab.

Mit der HBKsaar und Professor lvica
Maksimovic wurde eine Kooperation im
Rahmen eines Seminars ther zwel Semes-
ter zum Thema ,,Gig Poster™ vereinbart,
bei der Konzertplakate in aufwendiget
Siebdruckgrafik entstehen werden, limi-
tiert und handsigniert. Die Arbeiten der
Studenten werden im Olktober 2017 beim

Festival ,,Colours of Pop®™ in der Galerie

Neuheisel gezeigt, dic von PopRat Benja-
min Knur gefithrt wird. Den Studierenden
wird so eine hervorragende Bihne gebo-
ten und die Basis geschaffen filr eine saar-
lindische Gig Poster-IKreativ-5zene.

Saarbriickens Strafen werden zu cinem

L% I

der Zukunft"

Auch die Positionierung der Idee des Saar-
btiicker ,,Art Walk® ist dem PopRat zu
verdanken. Rund 15 Hauswinde in Saar-
hriicken, darunter so prominente wie die
von HTW und Otto-Hahn-Gymnasium,
werden von international renommierten
Urban Art/Street Are-Kinstlern gestaltet.
Bt soll zum ,,Colours of Pop* erdffnet
und von besonderen Happenings (Kon-
zerte, Lesungen etc.) begleitet werden, Die
Stralen werden so zu einer Art Museumn
der Zukunft.

Nachhaltiger kann (Pop-)Kultur nicht in
Szene gesetzt werden und Saarbriicken
bekommt ein echtes toutistisches High-
light, das die Chance bietet, viele junge
Menschen in die Stadt zu locken. Die bei-
den Erfinder und Macher der Idee, Benja-
min Knur (Galerie Neuheisel) und Urban
Art-Kinstler Patrick ,,Reso® Jungfleisch
(Galerie Zimmerling & Jungfleisch), sind
leidenschaftliche PopRite, die sich dutch
die Unterstiitzung des PopRates und des-
sen Riickendeckung erst ermutigt sahen,
dieses Konzept umzusetzen, das vom Kul-
turministerium und der Stadt Saarbriicken

unterstitzt wird.

Inzwischen wurde der I;opRat von Minis-
terprisidentin Annegrer Kramp-Katren-
bauer in das ,,Digitalisierungsforum Saar®
der TLandestegierung berufen und wird
dort von den Experten Matkus Schneider
und Stefan Zintel in den Arbeitsgruppen
LBildung®, | Wirtschaft* und ,,Lebensqua-

litdat™ vertreten.

Und schlieBlich gibt es noch das Projekt
WPop goes Grundschule®: PopRat Dreh-
moment, der das Saarland schon beim
,New Music Award™ in Betlin vertreten
und auch schon mit Gentleman zusam-
men geatbeitet hat, geht in die Grund-
schulen und rappt mit den vierten Klas-
sen, was das Zeug hilt. Und der PopRat
iibernimmt flir die Grundschulen einen
Teil der Kosten. Start ist demnichstin der
Grundschule Kollerbach.

Zusammenfassend haben die PopRa-
te also mit ihrem Konzept eine Debatte
um Kultur im Land losgetreten und Be-
wusstsein fiir den Wert der Popkultur und
ihre Bedentung fiir die Kreativwirtschaft
geschatfen. So wurde auch deutlich, wie
intensiv die Kultur das Image unseres Lan-
des prigen kann. Die Poplkultur kann auch
als Tiroffner und Briickenbauer dienen,
da sie die Kommunikations-, Vertriebs-,
Marketing- und Verkaufsmechanismen so
perfekt beherrscht wie kein anderes Kul-
turgenre. Und gleichzeitig ist es gelungen,
den Dialog zwischen ,alten” und ,neu-
en” Kulturen anzustoBen. Unterdessen
reden auch frihere Kritiker anerkennend
von der Aufisung der Begriffsgegen-
gitze B und ,,U“ - ,,Hochkultur® und
Poplkultur”. Wichtig ist auch, dass das
Saatland jetzt erstmals als Popland wahr-
genommen wird, nicht zuletzt weil die
Popkultur im PepRat endlich ein Sprach-
rohr gefunden hat. Der PopRat hat noch
viele weitere Ideen, Visionen und die
Kommunikationskraft, Energie und Be-
geisterung, um der Popkultur [liigel zu

vetleithen. Pop goes on... =

Peter Meyer
(Vorsitzender des PopRat Saarland)
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